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marketing strategies

La fotografia:
strumento strategico nella
comunicazione agroalimentare
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Il quesito

Perché la fotografia viene
considerata strategica nel
settore agroalimentare?
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Il processo di Marketing

\
e Definizione di un posizionamento Unico e Distintivo del prodotto
agroalimentare
/
\

e Valorizzare il posizionamento attraverso gli strumenti di marketing

OPERATIVO tra i quali assume particolare rilevanza la comunicazione )

Carta Stampata Web & Social Video

strategia, Innovazione, Crescita
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L’evoluzione del marketing nel mercato
agroalimentare

Product Realizzare il semplice prodotto a
Oriented basso costo

Market
Oriented

Approccio alla segmentazione con
attenzione ai bisogni del mercato

Oriented consumatore

Customer In base all’'esperienza del

consumatore

Oriented

NN N NS

Consumer > Soddisfare I'esigenza del singolo

strategia, Innovazione, Crescita
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L’evoluzione del marketing nel mercato
agroalimentare

Mercato
Product \ Realizzare il semplice prodotto a \ generalista
Oriented _Z basso costo s B
Market \ Approccio alla segmentazione con 3
OJiS =LA’ attenzione ai bisogni del mercato -
Consumer Soddisfare I'esigenza del singolo \
Oriented 4 consumatore e
Customer In base all’esperienza del \ o

P

Oriented / consumatore ol Nicchia di

consumatori

Strategia, Innavazione, Crescita
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Il mercato dei prodotti Agroalimentare

Prodotti indifferenziati Prodotti tipici non Prodotti certificati sulla
del largo consumo certificati tipo i prodotti base di leggi
locali comunitarie (DOP,IGP....)

strategia, Innovazione, Crescita
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| 5 sensi e la Comunicazione

1 %
3.5%
1.5%
1%

» 83% Vista

Udito
Profumo
Tatto
Gusto

 La prima impressione si forma in 10 secondi
» | consumatori ricordano fortemente la

peggiore impressione, non la migliore.
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Il quesito

Perché la fotografia viene considerata strategica nel settore
agroalimentare?

La risposta

La fotografia e la sintesi piu immediata
del concetto di posizionamento.
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STRATEGIA, INNOVAZIONE, CRESCITA.

Grazie.
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Tutti i diritti riservati.




