yppuntamenti
del Teatroalla
mese, oltre al-
o Reale e agli
i al Muba) e
ierciali aperti.

divisitatori,maanche perche que-
sto format ha saputo coinvolgere
nonoltrealcentrodellacitta(conil
34% degli eventi), anche le zone
periferiche (conil 56,3%) eicomu-
niesterni (conil 9,7%).

aumentodellaspesaperspettacoli
dalvivodel43,5%rispettoallostes-
so periodo 2014 € un aumento del
28,99 nel numero di partecipanti.

Gi.M.
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rifestando interesse e firmando anche contratti

esteri

‘ricavi negli
nette di pro-
lio 1 buyer
‘minante an-
abbiamo gia

1 pero riten-
” troppo sta-
1 un’area di
«Il nostro &
>SS - 0sserva
nternonone
iratorio alla
lgonogliin-
aspetto che
into alla col-
Expo, para-
0 ci ha pro-
a 1a viabilita
lamente un
ZZay.

inione degli

FUORI EXPO
CasaAbruzzo:

mille operatori

s In3mesi2sincontribzbcon
mille operatori incontrati nel
temporary store di Brera: &
questo il consuntivo della pri-
ma parte di Expo di Casa
Abruzzo. La Regione ha stan-
ziatocircazmilioniperl'opera-
zione Expo che coinvolge 500
tra imprese, comuni e associa-
zioni. Edal27luglioalGagostoe
partita la rassegna di eventi
“Discoverthebestfood&wine
made in Abruzzo” promossa

dal Polo agroalimentare.

espositori? Lisa Ferrarini (che
ha anche il punto vendita Casa
Ferrarini nel Padiglione Italia)
osserva che nei primi 3 mesi
«’esperienza Expo € molto po-
sitiva:@unavetrinaeccezionale.

‘Spero pero che i flussi di turisti

in agosto non calino, e arrivino
quelli dall’estero». Sui contratti
conibuyer esteri, Ferrarini fre-
na: «Non ne abbiamo visti».
Anche Giuseppe Alai, presi-
dente del Consorzio del Parmi-
giano reggiano, concorda con
Ferrarini sull’esperienza positi-
va di Expo. Anche se «i ritorni
dell’operazione sono stati infe-
riori alle aspettative. Forse an-

che per la posizione defilata di

“Cibuseltalia” e il caldo di lu-
glio. Sul territorio abbiamo avu-
to dei contatti con vari buyer e
anche dei contratti. Aspettiamo
perolafinediExpoprimaditira-
re le sommey.
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